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Ambiseint 
abrirá un 
centro logístico 
en Zaragoza

INVERSIONES

EL PERIÓDICO 
ZARAGOZA

Ambiseint, la enseña especiali-
zada en Marketing Olfativo, Am-
bientación Profesional e Higiene 
Ambiental, continúa su desarro-
llo empresarial y pondrá en fun-
cionamiento un nuevo centro 
en Zaragoza, ubicado en el polí-
gono empresarial Águila Coors 
de Utebo, para la mejora de su 
sistema productivo y logístico. 

Más de 750 metros cuadra-
dos de instalaciones de fabrica-
ción, maceración, envasado y al-
macenado dotados con la ma-
quinaria más avanzada del sec-
tor, donde la firma fabricará el 
75% del cerca del millón de re-
cargas anuales que comercializa 
dentro y fuera del país bajo su 
propia marca. Las nuevas insta-
laciones cuentan con un equipo 
de 12 profesionales y con todos 
los medios necesarios para fabri-
car todos los productos bajo la 
normativa vigente, las medidas 
de seguridad necesarias y los 
controles de calidad más ex-
haustivos. Además, servirá co-
mo centro de logística que dará 
servicio a las 95 delegaciones na-
cionales e internacionales de la 
cadena. H

Renovada la 
promoción de 
los alimentos 
aragoneses

CAMPAÑA PUBLICITARIA
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La campaña de promoción 
agroalimentaria institucional 
Aragón, alimentos nobles. Lo 
que ves, es, va a tener continui-
dad por segundo año consecu-
tivo en las grandes cadenas na-
cionales de distribución. La 
campaña se puso en marcha el 
pasado 2020 con motivo de la 
pandemia para que los produc-
tores pudieran vender sus pro-
ductos. Y este 2021 contará co-
mo referente con la figura de 
Francisco de Goya en el 275 
aniversario del nacimiento del 
gran pintor aragonés. 

Las cadenas comerciales de 
Alcampo, Alto Aragón, Ali-
mentación 7, Carrefour, Gru-
po Corte Inglés, Eroski, Lidl, 
Makro y Super Cash Vimar --
junto a la Asociación de Indus-
trias de Alimentación de Ara-
gón-- promocionarán de nuevo 
los alimentos aragoneses en 
una campaña que también vol-
verá a estar presente en Madrid 
y que llegará, además, a otras 
comunidades como la valen-
ciana. H

b Casi el 100% de los 
locales ya se encuentra  
a pleno rendimiento

Puerto Venecia se renueva con 
la apertura de 17 nuevas tiendas

SUPERFICIES COMERCIALES

Puerto Venecia suma nuevas fir-
mas a sus más de 200 estableci-
mientos con la apertura de 17 
nuevas tiendas durante el primer 
semestre del año. Del total, diez 
son marcas que llegan por prime-
ra vez al centro comercial zarago-
zano y que ya se han instalado o lo 
harán próximamente. A ellas se 

suman siete reaperturas, la mayo-
ría de ellas con ampliación de su-
perficie comercial. El balance del 
primer semestre está siendo favo-
rable, ya que prácticamente el 
100% de los operadores del com-
plejo están a pleno rendimiento, 
según informaron desde el com-
plejo de compras, que hace tres 
meses anunció que invertirá ocho 
millones para renovar sus zonas 
exteriores. 

El 21 de mayo inauguró Mr. 
Wonderful, siendo la primera 
apertura en Zaragoza de esta ense-
ña, con un local ubicado en la 
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de la marca de helados Pops´n 
Bops, que desde hace unas sema-
nas refresca el verano de los visi-
tantes de Puerto Venecia. La firma 
valenciana, cuyos helados desta-
can por ser muy llamativos y di-
vertidos, cuenta con una foo-
dtruck ubicada en la zona exte-
rior que promete ser uno de los 
puntos gastronómicos más concu-
rridos en los próximos días de ca-
lor que están por llegar.  

Anteriormente, llegó al centro 
comercial MegaCalzado, que el 
pasado 24 de abril abrió las puer-
tas de un local de 480 metros cua-
drados ubicado en la planta baja 
de la galería comercial. Además, 
están pendientes nuevas apertu-
ras como la Flying Tiger Copenha-
gen, la de Jysk, el centro deportivo 
Fitness Park o la llegada de firmas 
tecnológicas como Hubside. H 

planta baja de la galería comer-
cial. La conocida marca de regalos 
originales ocupa un espacio de ca-
si 150 metros cuadrados y es una 
de las aperturas más esperadas en 
la ciudad. Una firma creada en 
2012 que ha revolucionado el sec-
tor del regalo con productos de 
mensajes que contagian felicidad 
y alegría. 

En el apartado de restauración, 
101 pizza & burger ha abierto con 
una amplía carta de hamburgue-
sas, pizzas y wraps con inspira-
ción neoyorkina. Y otra de las no-
vedades es la llegada al complejo 

El plan español para captar fondos 
europeos se aprueba esta semana
b La Comisión Europea 
dará el visto bueno a 
uno de los proyectos 
más «maduros»

E
l secretario general del 
Tesoro, Carlos San Basi-
lio, anunció hace unas se-
manas en su visita a Zara-

goza que el programa español pa-
ra captar fondos europeos era uno 
de los «más avanzados y maduros» 
y podría aprobarse en «próximas 
semanas». Las previsiones se han 
cumplido. La Comisión Europea 
dará el visto bueno al plan de mo-
dernización industrial y reactiva-
ción económica de España esta se-
mana, según anunció ayer el pre-
sidente de la Cámara de Comercio 
nacional, José Luis Bonet. 

«Estamos aquí, no solo para 
reafirmar que estamos al lado de 
las empresas, sino porque esta-
mos anunciando el ataque a favor 
del crecimiento, la prosperidad y 
la modernización del tejido pro-
ductivo que tiene que venir ade-
lante de la mano de los fondos eu-
ropeos», señaló Bonet en el marco 
de la jornada informativa sobre 
instrumentos financieros para la 
internacionalización, organizada 
por la Cámara española, la CEOE y 
el Ministerio de Industria, Comer-
cio y Turismo.  

En este sentido, apuntó que a 
las «pautas» de estos fondos euro-
peos como son la sostenibilidad y 
la formación, habría que añadir 

33 Marta Gastón, Xiana Méndez y Manuel Teruel ayer en la Cámara.

ÁNGEL DE CASTRO

LA REACTIVACIÓN DE LA ECONOMÍA

b La recuperación 
económica total no   
se producirá hasta     
el próximo ejercicio

«la internacionalización, que fue 
clave para superar la crisis de 
2008 y ahora volverá a serlo para 
la del covid-19». No obstante, la re-
cuperación económica todavía 
tardará en llegar. «Lo primero ha 
sido parar el golpe, el proceso de 
vacunación va por buen camino y 
en ese sentido la recuperación ya 
está aquí. No la recuperación to-
tal, que será al año que viene», au-
guró. Aunque consideró que «ir 
hacia delante siempre es bueno».  

En el evento también partici-
paron la secretaria de Estado de 
Comercio, Xiana Margarida Mén-
dez; el vicepresidente y la conseje-
ra de Economía del Gobierno de 
Aragón, Arturo Aliaga y Marta 
Gastón, respectivamente; la presi-
denta de CEOE internacional, 
Marta Blanco, y el presidente de la 
Cámara de Comercio de Zaragoza, 
Manuel Teruel.  

Méndez aseguró que actual-
mente se vive «un punto de infle-
xión» en el que se debe producir 
una colaboración público-privada 
e hizo énfasis en la «importancia 
del sector exterior en este momen-
to de recuperación económica». 
Para ello, los instrumentos de in-
ternacionalización ayudarán a las 
empresas «a abordar los mercados 
internacionales, sus proyectos y 
consolidar su crecimiento con éxi-
to». «Son instrumentos que han 
venido desempeñándose muy 
bien en los últimos años y ahora 
queremos darles un impulso», ase-
veró Méndez. 

Por su parte, Gastón destacó la 
relevancia de la jornada informa-
tiva puesto que son herramientas 
«dirigidas al conjunto del tejido 
empresarial» y tienen que ayudar 
«a nuestras empresas, en este ca-
so, a las aragonesas». La consejera 
definió la internacionalización 
como sinónimo de «resistencia, 
fortaleza y de competitividad em-
presarial y territorial», y marcó su 
objetivo de no ser «cada vez ma-
yor, sino cada vez más segura con 
apoyo financiero». 

Sobre el caso concreto de Ara-
gón, Gastón recordó que la «robus-
tez» proporcionada por la interna-
cionalización desde la anterior 
crisis económica había permitido 
alcanzar nuevos récords en esta 
materia en los últimos años. El 
año pasado, la cifra de exportacio-
nes aragonesas alcanzó los 13.390 
millones de euros, una cifra «muy 
relevante» para la comunidad, y 
las importaciones superaron los 
11.000 millones de euros. «Esta 
apertura de nuestra economía no 
solo es importante, sino que nos 
permite mirar al futuro con ma-
yor optimismo», aseguró. Actual-
mente, más de 12.000 empresas 
aragonesas importan y exportan 
desde Aragón. H

Zaragoza analiza 
los instrumentos 
financieros

33 Los instrumentos financie-
ros para la internacionalización 
de las empresas centraron en 
Zaragoza una jornada en la que 
el tejido productivo pudo cono-
cer estas herramientas de la 
mano de los representantes de 
organismos como el Instituto de 
Crédito Oficial (ICO), la Cámara 
de España o Cofides. Es la pri-
mera de las jornadas que se ce-
lebrarán en el país a lo largo del 
año y en ella se trataron asun-
tos como la emisión de avales, 
la cobertura de riesgos o los ins-
trumentos de cobro.

R. TRIGO 
ZARAGOZA
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